B Cwier¢ wieku na rynku

WYDARZENIA

Nowe starego poczatki

Firma ADAMS od 1995 roku prowadzi swojg dziatalno$¢ gospodarczg i od tego czasu pozostaje
rodzinnym przedsigbiorstwem z catkowicie polskim kapitatem. Wiasciciele zgodnie powtarzajg, ze
pomimo zastosowania najnowoczesniejszych technologii wciaz najwazniejszy jest dla nich czfowiek,
jego wiedza, doswiadczenie i kwalifikacje. Klientami firmy ADAMS sg przede wszystkim
przedsigbiorstwa, ktdre patrza w przyszto$¢ perspektywicznie. Klient, ktéry dynamicznie podaza

za nowymi wyzwaniami, tego samego oczekuje od swoich dostawcéw. O tym i o innych zmianach
jakie w ostatnim czasie przeszta firma rozmawiamy z Zarzadem.

Ml Beata Hilger: We wrze$niu poinformowali Panstwo o prze-
prowadzeniu rebrandingu. Czy zmiany dotycza wytacznie identyfi-
kacji wizualnej czy réowniez strategii?

B Adam Skrzyniarz: Identyfikacja wizualna firmy jest istotnym
elementem naszej polityki biznesowe;. Swiat ewoluuje i przygoto-
wuje sie do czwartej rewolucji przemystowej i my réwniez podazamy
ta droga. Od lat przyjeta strategia automatyzacji i cyfryzacji proce-
sow w firmie daje wymierne korzy$ci na rynku opakowaniowym.
Gtéwnym naszym celem jest, aby by¢ blisko klienta, wspdlnie z nim
tworzy¢ opakowania zwigkszajace sprzedaz produktu — tworzy to
nasz model biznesowy. Dlatego rebranding wskazuje, ze firma jest
gotowa na zmiany i dopasowuje sie do potrzeb rynku i klienta. Idee
podazania za zmiang obrazuje najtrafniej hasto: ,Zmiany tworza li-
derow.”

B BH: Jak wedtug Panstwa zmienit sie polski rynek na prze-
strzeni ostatnich 25 lat?

B Anna Skrzyniarz: Powiedziatabym, ze to 25 lat rozwoju i po-
szukiwan innowacji. Jak kazda branza tak i nasza musiata dostoso-
wywac sie do transformacji gospodarczych, technologicznych
i zmieniajacych sie zwyczajow zakupowych i stylu zycia konsumen-
tow. Opakowanie sprzedaje produkt. Dlatego producenci mocno
inwestuja w nowe technologie, ktére pozwalaja na obnizenie kosztow
dla klienta. Konstruktorzy przescigaja sie w tworzeniu coraz bardziej
wymysinych konstrukcji opakowan co mozemy zaobserwowaé
na corocznym konkursie Art Of Packaging. Wszechobecnie kroluje
duch ekologii. Praca nad optymalnym wykorzystaniem stosowanych
surowcow, wydtuzenie cyklu zycia opakowania, stosowanie techno-
logii obcigzajacych srodowisko naturalne w minimalnym stopniu...
- nad tym wszystkim w branzy pracujemy i osiggamy wymierne
efekty. Gtowna zmiang jest jednak wykorzystanie opakowania juz
nie tylko w celach transportowych, a przede wszystkim w celach
marketingowych. Opakowanie zaczeto do nas moéwi¢, krzycze¢,
motywowac — Think Outside The Box.

B BH: Jak postrzegaja Panstwo miejsce i role firmy ADAMS
w branzy opakowaniowej?

H AS: Osiagneli$my mocna pozycje wsrod przetworcéw tektu-
ry falistej w Polsce poprzez wysoka jako$¢ opakowan i pewnosé
dostaw. Dzieki temu zdobyli§my zaufanie setek naszych klientow.
Nie ma u nas stagnacji. W warunkach tak duzej konkurencji jestesmy
wyczuleni na potrzeby rynku i bardzo szybko reagujemy na zmiany
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i nowe potrzeby naszych klientéw. Opako-
wania firmy ADAMS to synonim jako$ci
i wyjgtkowosci.

B BH: W jakim kierunku rozwija sig
obecnie dziatalno$¢ firmy?

W AS: Innowacje, innowacje, innowa-
cje... coraz bardziej rozwijajacym sie seg-
mentem rynku sg opakowania e-commerce,
mate serie oraz opakowania personalizowa-
ne. W naszej ofercie mamy tysiace wzoréw
opakowan - poczawszy od konstrukcji naj-
popularniejszych az po unikalne, bardzo
ztozone projekty. Od marca tego roku roz-
szerzyli$my portfolio o opakowania e-com-
merce. Sama czesto kupuje w sieci i widzeg,
jakim utatwieniem jest opakowanie, ktére
moge wykorzysta¢ ponownie i od razu zwr6-
ci¢ w nim nietrafione zakupy. Wspétpracu-
jemy z naszymi klientami w zakresie opty-
malizacji rozwigzan konstrukcyjnych. Zalezy
nam zaréwno na trwafosci opakowan, ale
réwniez na tatwosci pakowania produktow
czy otwierania pudet przez pracownikéw
wyktadajgcych towary na pétki sklepowe.
Rynek kreuja konsumenci, wiec odpowiada-
my tez na ich potrzeby.

B BH: Rynek coraz bardziej wypefnia
trend Eco, BIO. Czy Panstwa firma podej-
muje dziatania pro-$rodowiskowe? W jakim
zakresie to sie odbywa?

H AS: Kwestie ekologii i zanieczyszczen
traktujemy bardzo powaznie. Nie tylko pro-
dukujemy opakowania z biodegradowalnej
tektury falistej, ale dbamy tez, by sam proces
produkcyjny jak najmniej obcigzat $rodowi-
sko naturalne. Dlatego migdzy innymi mamy
wtasnag podczyszczalnie $ciekéw, wtasnag
mieszalnie farb i stale inwestujemy w nowo-
czesne technologie a surowce, z ktérych
produkujemy nasze opakowania posiadaja
niezbedne certyfikaty bezpieczenstwa oraz
pochodza z legalnych i kontrolowanych zr6-
det. Nasi konstruktorzy opracowujg wzory,
ktére ograniczaja odpad i sg optymalne
w transporcie. Dobieramy odpowiednie su-
rowce i nadajemy opakowaniom dodatkowe
funkcjonalnosci, by wydfuzy¢ zycie opakowa-
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nia. W naszej organizacji wszyscy pracowni-
cy sg zaangazowani w ochrone $rodowiska.
Wprowadzili§my oszczedne zarzadzanie
energia, staramy sie ogranicza¢ iloéci doku-
mentéw drukowanych, segregujemy powsta-
te odpady, w tym odpady biurowe, ktére
przekazujemy do utylizacji. Zagospodarowu-
jemy réwniez odpady produkcyjne. Codzien-
nie w najdrobniejszych czynnosciach stara-
my sie zminimalizowa¢ negatywny wptyw
naszej firmy na $rodowisko, a pracownikow
konsekwentnie motywujemy do $wiadome-
go udziatu w jego skutecznej ochronie.

B BH: Jakie produkty i usfugi oferuje
swoim klientom firma ADAMS?

B AS: Jeste$my specjalistami w pro-
dukcji wszelkich opakowan z tektury falistej
od podstawowych pudet klapowych, przez
wysokonaktfadowe opakowania SRP,
po skomplikowane standy i materiaty POS.
Jeste$my w stanie zaprojektowac réznorod-
ne, bardzo kreatywne rozwigzania konstruk-
cyjne oraz grafike, dobra¢ optymalne para-
metry surowca, wyprodukowac¢ opakowanie
w najwyzszej jakosci oraz dostarczy¢ je
w ustalonym terminie. Klient przychodzac
do nas ze swoim produktem otrzymuje
petne wsparcie bardzo do$wiadczonych
specjalistow wraz z niezbednymi elementa-
mi jak model opakowania, wizualizacje 3D
oraz paletyzacje opakowania wraz z kalku-
lacjg najbardziej ekonomicznego rozmiesz-
czenia palet w transporcie.

B BH: Czym wyroznia sie oferta Pan-
stwa firmy na rynku?

B AS: ADAMS specjalizuje sie w nie-
standardowych rozwigzaniach dotyczacych
produktéw, ustug oraz proceséw. Im trudniej
— tym lepiej. Tym wygrywamy u naszych
wymagajacych klientéw... Oprocz tego uwa-
zam, ze naszym wyréznikiem jest komplek-
sowo$¢ wynikajaca z bardzo wszechstronne-
go i nowoczesnego parku maszynowego,
elastycznos$¢ obstugi oraz zgrany i zaanga-
zowany zespoét specjalistow. Dzisiejszym
standardem na rynku jest zaoferowanie
klientowi jak najlepszej jakosci, za akcepto-
walna przez niego cene, wdrazanie innowa-
cyjnych i nowoczesnych technologii, stoso-
wanie indywidualnego podejscia... to

wszystko oczywiscie jest bar-

dzowazne, ale
oproécz tego
musi by¢ jaka$
warto$¢ doda-
na, ktéra spra-
wia, ze klient to
wtasnie nas wy-
biera jako swoje-
go partnera biz-
nesowego. Mysle,

- ze ta wyjatkowa
wartos$cia jest zaufanie, ktére zdobywamy
dzieki bardzo dobremu przygotowaniu me-
rytorycznemu. Jako specjalisci od tektury
falistej jestesmy doradcami dla naszych
klientéw, a nawet wiecej, potrafimy wystu-

cha¢, zwizualizowac¢ i urealni¢ kazda najbar-
dziej nietypowa forme opakowania z tektury.
Przyktadamy ogromna wage do matych,
pozornie nieistotnych detali. Mysle, ze dzieki
temu budujemy dfugoletnie biznesowe part-
nerstwo i jednoczes$nie relacje przepetnione
zyczliwoscig oraz serdecznoscia.

B BH: Firma ADAMS jest na rynku bli-
sko ¢wier¢ wieku. W czym tkwi tajemnica
sukcesu firmy?

B AS: We wtasciwym doborze osob,
ktére pomagaja nam ten sukces osiggnac.
Mam tu na mysli zaréwno zesp6t pracowni-
kéw firmy jak i solidnych, wiarygodnych
dostawcow. Bardzo waznym elementem jest
réwniez inwestowanie w innowacyjne roz-
wigzania zaréwno produktowe, technolo-
giczne jak i organizacyjne, na kazdym etapie
naszego rozwoju. Przyjeta strategia perso-
nalna w parze z przemyslanymi decyzjami
biznesowymi pozwala nam na dynamiczny
wzrost. Caty czas dbamy o poprawe naszej
pozycji na rynku i bycie wiarygodnym part-
nerem dla naszych kontrahentéw. Zaréwno
my i nasz zespét sukcesu nie postrzegamy
jako jednorazowego celu. Cieszymy sie
drobnymi osiggnieciami, ale tak naprawde
jest to dla nas droga, ktéra podazamy kaz-
dego dnia.... i nadal nie widzimy konca.

M BH: Jakie sg plany na najblizsza przy-
sztos¢?

B AS: Nie zwalnia¢ tempa. Chcemy
nieustannie, poprzez odpowiednio wykona-
ne opakowania, tchnagé nowego ducha
w produkty naszych klientéw.

B BH: Czego zyczy¢ firmie ADAMS
na kolejne lata?

M AS: Tak wspaniatego, kompetentnego
i zaangazowanego zespoftu, jaki tworzymy
obecnie, ktory potrafi kreowaé wyjatkowe
opakowania!
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